ting e Pubblicita: -
ttazione alle dinamiche di Consumo

@

Seminario
Facolta di Lettere@Eilosofia
5 e6 aprile 2006

Mercoledi 5 Aprile 2006

9'30-13'00 : Prof. Augusto D’ AMICO (Aula Magna)

(docente di Economia e Gestione delle Imprese — Facolta di Economia e Commercio — Messina)
« I marketing: da funzione aziendale a filosofia di gestione

« Customer satisfaction e fedelta del consumatore

14'00 — 17°00 : Prof.ssa Daniela BAGLIERI (Auditorium)

(docente di Economia e Gestione delle Imprese — Facolta di Economia e Commercio — Messina)
UNIVERSITA' DEGLI STUDI DI MESSINA ) ] ) )
Facolta di Lettere e Filosofia « || prodotto come paniere di attributi

« || marketing-mix: le quattro P

Corso di L‘au'irginl i
Scienze dell'informazione: | 9301300 Prof.ssa Daniela RUPO (Aulan. 22)
Editoriae Gi ismo

Giovedi 6 Aprile 2006

(docente di Economia Aziendale — Facolta di Economia e Commercio — Messina)

« || mercato: caratteristiche attuali e tendenze evolutive

::1 Whee <
v ‘“ - Vadoveti portail cuore: il difficile rapporto fra marketing ed etica

14'00 — 1530 : Prof. Marco CENTORRINO (Aula Magna)

Lapartecipazioneallegiornate (docente di Sociologia della Comunicazione — Facolta di Lettere e Filosofia — Messina)
seminariali daradiritto o _ _
all’acquisizione di 2 crediti for mativi « La pubblicita: I’ evoluzione storica

« La pubblicita: i modelli di ricezione e le dinamiche sociali di consumo

15'30—17°00 : Prof. Augusto D’AMICO (Aula Magna)

.. . (docente di Economia e Gestione delle Imprese — Facolta di Economia e Commercio — Messina)
Per ulteriori informazioni inviare

un’email a
mar co.centorrino@unime.it

« Una storia di pubblicita Barilla
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